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Neue Dachmarke

Lange Zeit war am Markt nicht ganz klar, wie es mit den globalen Marken Nautilus, Schwinn Fitness
und StairMaster in Deutschland weitergeht. Nachdem der amerikanische Konzern Nautilus Inc. im
Herbst 2009 beschloss, das Firmenkundengeschéft abzusplitten, erwarben die Unternehmen Med-Fit
Systems Inc. und StairMaster Inc. die globalen Markenrechte von Nautilus, Schwinn Fitness und

StairMaster.

Als dadurch feststand, dass es keine Nautlius Tochter-
gesellschaften in Europa mehr geben wiirde, griindete
sich in Kéln die MoveTolive Deutschland GmbH. Dieses
Vertriebs- und Serviceunternehmen Ubernahm im Mai
2010 offiziell den Betrieb von der Nautilus International
GmbH. Die fritheren Nautilus-Mitarbeiter am Standort
Koln wurden zu Mitarbeitern von MoveTolive. fitness
MANAGEMENT sprach darGber mit Douglas Strom,
Geschaftsfithrer der MoveToLive Deutschland GmbH.

Interview mit Douglas Strom

fMi: Fiir die Kunden hat sich nichts geandert?

Douglas Strom: Das ist in der Tat so! Natlrlich mussten
sich am Anfang einige Geschaftsablaufe erst einmal wie-
der neu einspielen, auch, weil sich bei unseren Marken
einiges hinter den Kulissen getan hat. Aber Nautilus,
StairMaster und Schwinn sind auf starke Fundamente
gebaut. Unsere Marken sind genauso zuverldssig wie vor-
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her — die Ansprechpartner im Innen- und AuBendienst
sind immer noch dieselben.

Wie lautet thr Fazit fiir die ersten Monate?

D. S.: Unterm Strich muss ich zugeben, dass das letzte
Jahr vielleicht die groBte Herausforderung meines Lebens
war. Ich dachte, es geht schneller, dass MoveTolive sich
als neues Gesicht von Nautilus, StairMaster und Schwinn
in Deutschland und Osterreich etabliert und die Werte
und Starken der Marken reprasentiert. Das habe ich mir
in der Tat leichter vorgestellt. Durch die wirtschaftliche
Situation der vergangenen Jahre sind die Kunden skepti-
scher geworden. Aber wir haben den Kraftakt gemeis-
tert, unsere Serviceleistungen verbessert und das Ver-
trauen der Kunden zurlckgewonnen und gefestigt.

Was fir Ziele und Erwartungen haben Sie?

D. S.: Wir werden weiter wachsen, bieten absolut zuver-
lassigen Service und sind der Top-Partner in Sachen Bera-
tung, Dadurch, dass wir nun ein unabhéngiges Vertriebs-

3z fitness MANAGEMENT internaticnal 0z



Douglas
G. Strom

Geb.: 19.06.1958

Geburtsort; Seattle,
Washington, USA

Wohnort: Bonn,
Deutschland

Familienstatus:
verheiratet,
zwel Tochter

Hobbies: Lesen,
Musik, Sport, FuBball,
Ski- und Wasserski

Werdegang

e Abschluss 1982 in BWL und Deutsche Literatur,
University of Washington, USA

e Labt seit 1989 in Deutschland

» Area Manager Nord Amerika fiir die ABUS KG
von 1989 bis 1991

e Grindung und Geschaftsfuhrer von StairMaster
Deutschland in 1991 bis 2002

= Fitness Achievement Award 2004 fur
Deutschland

o Geschaftsfuhrer Nautilus Deutschland GmbH
von 2002 bis 2008

» Geschaftsfithrer Nautilus International, Gmbl:l
von 2008 bis 2010

» Griindung und Geschaftsfihrer MoveToLive
Deutschland GmbH seit 2010

unternehmen sind, stehen uns viele Ttren offen. Ich
bin mir sicher, dass wir in Zukunft der Ansprechpartner
fir innovative, effektive und qualitative Fitnessldsun-
gen sein werden und in der Lage sind, die Anspriche
verschiedenster Studio-Konzepte zu erfillen.

Was erwartet die Besucher an lhrem FIBO-Stand?

D. S.: Wir werden einige wirklich aufregende Neuig-
keiten dabei haben, die fir die Besucher bestimmt
interessant sein werden — selbstverstandlich dirfen die
Klassiker auch nicht fehlen. AuBerdem freuen wir uns,
der Branche eine gréBere Uberraschung prasentieren
zu dirfen, die sicherlich fir Gespréachsstoff und fri-
schen Wind auf dem Markt sorgen wird. Wir sind sehr
gespannt auf die FIBO und freuen uns Uber jede
Menge Besucher.

Hat MoveTolive einiges in Zukunft vor?

D. S.: Unser groBer Vorteil ist unsere 20-jahrige Bran-
chenerfahrung, die wir in jedem Fall nutzen werden,
Es ist wichtig, Entwicklungen friihzeitig zu erkennen
und dementsprechend zu handeln. Die néchste
Trendwelle hat schon begonnen: Alles richtet sich nach
den Themen Gesundheit und Pravention aus, die soge-
nannten ,Best Ager” sind die Zielgruppe der Zukunft.
Elnd was das angeht, haben wir noch einige Asse im
Armel.
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